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RYNEK

Katalog SWB szansa

na nowe rynki

ejscie na rynki europej-
skie pozwala powiekszyé
grono klientow kazdej

firmy. Typowe formy promocji oraz
proby zaistnienia na rynku zagra-
nicznym sa absorbujace i wiaza
sie ze sporymi naktadami finanso-
wymi. Katalog SWB to skuteczny,
wygodny, a co wiecej przystepny
finansowo spos6b promocji. Moga
z niego skorzystaé rzetelne i so-
lidne firmy z branzy reklamowej.

Katalog SWB to nowa propozycja
Programu Solidni w Biznesie. Pozycja
ta gwarantuje obecnos¢ na europej-
skich imprezach targowych branzy
produktow promocyjnych w catej Eu-
ropie, poprzez dystrybucje Katalogu.
Chodzi o jedenascie wydarzen targo-
wych w o$miu panstwach: w Butgarii,
Francji, Niemczech, Polsce, Rosji,
Turcji, na Ukrainie oraz we Wtoszech.
Katalog SWB bedzie obecny m.in.
podczas targow RemaDays w Kijowie,
Norymberdze oraz Warszawie (petna
lista imprez dostepna na stronie
Programu: www.swb-partners.com).
Poza promocjg targowg, Katalog
SWB bedzie réwniez dystrybuowany
w innych krajach europejskich, dajgc
tym samym szanse zaistnienia na
dwudziestu czterech rynkach rekla-
mowych w catej Europie.

| edycja Katalogu zostata wyda-
na we wrzesniu biezgcego roku,
a jego dystrybucja miata miejsce
podczas imprez targowych Promo-
turk w Istambule, Reklama 2012
w Moskwie oraz Copis w Sofii. Kazdy
Partner Programu Solidni w Bizne-
sie dysponowat strong reklamowg
na prezentacje firmy, miat réwniez
mozliwos¢ skorzystania z innych form
promocji. Autorzy Katalogu zwrdcili
szczegblng uwage na jego praktycz-
ng strone. Uzyteczne wyszukiwarki,
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dbatos¢ o szczegbdty i nowoczesny
design z pewnoscig wzbudzg zainte-
resowanie wielu zagranicznych firm
z branzy reklamowe;.

W ramach Programu SWB etycz-
ne i wiarygodne finansowo firmy
z branzy reklamowej majg mozliwosc
potwierdzenia swojej wiarygodnosci
finansowej poprzez uzyskanie Cer-
tyfikatu SWB. Jest on wsparciem
w codziennej dziatalnosci, wzmacnia
wizerunek firmy.

Dziatanie Programu uzupetnia
ustuga IDR — Industry does not Re-
commend, ktora oferuje Wykaz firm
nie polecanych przez branze pro-
duktow promocyjnych ze wzgledu
na jako$¢ ptatnicza. IDR to swoista
platforma porozumienia, funkcjonuja-
ca na rynku od 2003 roku. Partnerzy
SWB mogg zgtosi¢ do Wykazu kon-
trahentow, ktorzy nie regulujg swoich
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zobowigzan finansowych. Pozwala
to na prowadzenie mediacji w celu
sptaty naleznosci. Efektem finalnym
jest odzyskanie przez Wierzyciela
zalegtych kwot lub tez ewentualne
umieszczenie kontrahenta na liscie
firm nie polecanych. Dzieki ustudze
IDR Partnerzy Programu odzyskali juz
tacznie ponad 1 800 000 zt.

Poprzez wyrdznienie Certyfikatem
SWB firm o najwyzszej wiarygodnosci
finansowej i jednoczesne wskazanie
firm nie polecanych, Program przyczy-
nia sie do budowy przejrzystej struktu-
ry finansowej rynku reklamowego. Ka-
talog to z kolei odpowiedz Programu
Solidni w Biznesie na glosy i sygnaly
ptyngce od Partnerow Programu.
Oferta SWB to godna uwagi pozycja,
ktéra wspomaga rozwoj i ptynnosé
finansowa firm z branzy reklamowe;.
artykut promocyjny

i, s




